
                                                                       
ค ำอธิบำยรำยวชิำ 

 

คณะวทิยำกำรส่ือสำร 
สำขำวชิำนิเทศศำสตร์ 

 
870-102                                                                     3(3-0-6) 
นิเทศศำสตร์เบือ้งต้น 
(Introduction to Communication Arts)   
 แ น ว คิ ด พ้ื น ฐ า น ข อ ง ก า ร ส่ื อ ส า ร แ ล ะ ก า ร
ส่ือสารมวลชน วตัถุประสงค์และประเภทของการส่ือสาร 
กระบวนการและองคป์ระกอบการส่ือสาร ปัจจยัทางสังคมท่ี
มีอิทธิพลต่อองคป์ระกอบการส่ือสาร เทคโนโลยีการส่ือสาร 
อิทธิพลของส่ือต่อผูรั้บสาร   
 Fundamental concepts of communication and 
mass communication; communication purposes and forms, 
communication process and components; social factors 
affecting communication components; communication 
technology and media effects on audiences   
   
870-103                                                                    3(3-0-6) 
วำทนิเทศ  
(Speech Communication)     
 หลกัการ ความส าคญั องค์ประกอบและประเภท
ของการพดู การเตรียมการพูด การพูดในท่ีสาธารณะรูปแบบ
ต่างๆ ได้แก่ การพูดเล่าเ ร่ือง การพูดโน้มน้าวใจ การ
สัมภาษณ์ การประชุม การอภิปราย และการโตว้าที การฝึก
วเิคราะห์ วจิารณ์และการประเมินผล    
 Principles significance, components and forms of 
speech communication; speech preparation; public speaking 
of different forms: storytelling, persuasion, interview, 
meeting, discussion and  debate; practice of analysis, 
critique and evaluation   
 
 
 
 
   

870-200                                           ไม่นับหน่วยกติ (2 คำบ) 
ภำษำองักฤษหรรษำ 1 
(English for Fun I)   
 ค าศัพท์ พ้ืนฐาน  บทสนทนาเ ร่ืองต่ าง  ๆ  ใน
ชีวติประจ าวนั เช่น การซ้ือของ อาหาร กีฬา และบนัเทิง การ
อ่านขอ้ความสั้น เช่น ป้าย ประกาศ ฉลากสินคา้    
 Basic vocabulary; everyday dialogues on various 
topics: shopping, food, sports, and entertainment; reading of 
short messages: signs, announcements, product labels 
No credits earned, 80% attendance required. Performance 
appraisal using S and U  
   
870-201                                                                    3(3-0-6) 
ทฤษฎกีำรส่ือสำร 
(Communication Theory)  
 การก่อตวั บริบทสังคมและพฒันาการของทฤษฎี
การส่ือสาร แนวคิดและ แนวทางการศึกษาของส านกัคิดต่าง 
ๆ ทฤษฎี การน าทฤษฎีมาประยุกต์ใช้ในการอธิบาย
ปรากฏการณ์ทางสงัคม   
 Formation, social context and development of 
communication theories; concepts and approaches of 
Schools of Thought; theories; theory application to social 
phenomena  
   
870-202                                                                    3(3-0-6) 
ส่ือมวลชนกบัสังคม 
(Mass Media and Society)   
 ความสัมพนัธ์ของส่ือมวลชนกับสังคม บทบาท 
อิทธิพลและผลกระทบของสังคมและส่ือมวลชน ท่ีมีผลต่อ
บุคคล กลุ่ม สถาบันทางสังคม และสังคม หน้าท่ีและความ
รับผิดชอบของส่ือมวลชน การวิเคราะห์ปัจจยัและเง่ือนไข

เอกสำร 1-4 



ทางสังคม เศรษฐกิจ การเมือง และวฒันธรรมต่อการท างาน
ของส่ือมวลชน  การควบคุมส่ือมวลชน   
 Relationship between mass media and society; 
roles, influences and impacts of society and mass media on 
individuals, groups, social institutions and society; mass 
media functions and responsibility; analysis of factors and 
conditions of socio - economics, politics and culture on 
mass media professional practice; media regulations  
   
870-203                                                                    3(3-0-6) 
กำรประชำสัมพนัธ์และกำรโฆษณำเบือ้งต้น 
(Introduction to Public Relations and Advertising)  
 ความหมาย ความส าคัญ และบทบาทของการ
ประชาสมัพนัธ์และการโฆษณา กระบวนการประชาสัมพนัธ์
และการโฆษณา กลุ่มเป้าหมาย การเลือกใชเ้คร่ืองมือเพ่ือการ
ประชาสัมพัน ธ์และการโฆษณา  การ เ ขี ยน เพื่ อการ
ประชาสมัพนัธ์และการโฆษณา จรรยาบรรณวชิาชีพ  

Definition, significance and roles of public 
relations and advertising; public relations and advertising 
process; target groups; tool selection for public relations 
and advertising; public relations and copy writing; code of 
conduct and ethics  
   
870-204                                                                    3(3-0-6) 
ภำษำองักฤษส ำหรับกำรส่ือสำรมวลชน 1  
(English for Mass Communication I)   
 ทักษะการฟังและการพูด การฟังเพื่อจับใจความ
ส าคญัและรายละเอียดจากส่ือมวลชนประเภทต่างๆ เช่น ข่าว 
บทสนทนา และข้อความโฆษณา การพูดเพื่อแสดงความ
คิดเห็น ค าศพัทส์ าหรับการส่ือสารมวลชน  
 Listening and speaking skills; listening for main 
ideas and details in mass media: news, conversations, and 
advertising messages; speaking to express opinions; 
vocabulary in mass communication  
 
 
 
 
   

870-205                                                                    3(3-0-6) 
กำรเขียนข่ำวและรำยงำนข่ำวเบือ้งต้น 
(Introduction to News Writing and Reporting)  
 หลกัการเขียนและการรายงานข่าวประเภทต่างๆ 
การประเมินคุณค่าข่าว กระบวนการส่ือข่าว การวิเคราะห์
วิจารณ์ข่าว เทคนิคการหาข่าว การสัมภาษณ์ การเข้าถึง
แหล่งข่าว ความสัมพันธ์ของข่าวและภาพข่าว การฝึก
ปฏิบัติการเขียนและรายงานข่าวบนพ้ืนฐานจริยธรรมและ
จรรยาบรรณทางวชิาชีพ  
 Principles of news writing and reporting of 
different forms; news value assessment; news reporting 
process; news analysis and critique; news finding 
techniques; interviews; access to news sources; relation 
between news stories and photographs; practice of news 
writing and reporting under code of conduct and ethics  
   
870-210                                                                    3(2-2-5) 
กำรถ่ำยภำพเพือ่กำรส่ือสำรมวลชน 
(Photography for Mass Communication)   
 หลกัการและเทคนิคการถ่ายภาพ การท างานของ
กลอ้งถ่ายภาพและอุปกรณ์ต่าง ๆ วิธีการถ่ายภาพ การผลิต
ภาพเพ่ืองานส่ือสารมวลชนประเภทต่าง ๆ การประเมิน
คุณค่าภาพเพ่ือส่ือความหมายในงานส่ือมวลชน จริยธรรม
และจรรยาบรรณทางวชิาชีพ   
 Photographic principles and techniques; functions 
of single lens reflex camera and equipment; photographic 
methodology: applications in mass communication 
purposes; photographic assessment; code of conduct and 
ethics   
   
870-211                                                                    3(2-2-5) 
กำรผลติรำยกำรวทิยุกระจำยเสียงเบือ้งต้น 
(Introduction to Radio Program Production)   
 หลักการผลิตรายการวิทยุกระจายเสียงทั้ งแบบ
สากลและแบบทอ้งถ่ิน หลกัการประกาศ เทคนิคการเป็นผู ้
ประกาศ และผูด้  าเนินรายการ รูปแบบและองคป์ระกอบของ
บทวทิยกุระจายเสียง การผลิตรายการประเภทต่างๆ เช่น ข่าว 
สารคดี นิตยสารทางอากาศ สมัภาษณ์ สนทนา เพลง และการ
ผลิตสปอต   



Principles of radio program production and 
broadcasting in universal and folk forms; techniques of 
announcer and moderator; forms and components of radio 
scripts; production of different radio programs: news, 
documentary, magazine, talk, music and spots  
   
870-212                                                                    3(3-0-6) 
กำรเขียนเชิงวำรสำรศำสตร์ 
(Journalistic Writing)   
 หลกัการและกลวธีิการเขียนเชิงวารสารศาสตร์ การ
ฝึกปฏิบติัการเขียนประเภทต่าง ๆ เช่น รายงานพิเศษเชิงข่าว 
สารคดี บทสมัภาษณ์ และบทความ การวิเคราะห์และวิจารณ์
งานเขียนเชิงวารสารศาสตร์ จริยธรรมและจรรยาบรรณทาง
วชิาชีพ   
 Principles and techniques of journalistic writing; 
practice of writing in different forms: news scoop, 
documentary, interview and article; analysis and critique of 
journalistic writing; code of conduct and ethics   
   
870-213                                                                    3(3-0-6) 
หลกักำรส่ือสำรกำรตลำดเชิงบูรณำกำร 
(Principles of Integrated Marketing Communication)  
 แนวคิด หลักการ และความส าคัญของหลักการ
ตลาด และการส่ือสารการตลาดเชิงบูรณาการ ส่วนของตลาด 
ส่วนผสมทางการตลาด พฤติกรรมผูบ้ริโภค กลยุทธ์ทาง
การตลาด การวเิคราะห์สภาพแวดลอ้ม การก าหนด    กลยทุธ์
การขาย เคร่ืองมือการส่ือสารการตลาด เช่น การโฆษณา             
การประชาสัมพนัธ์ การส่งเสริมการขาย การขายตรง และ
การขายโดยบุคคล  เครือข่ายส่ือมวลชนและชุมชน การ
ประยกุตห์ลกัการส่ือสารการตลาดเชิงบูรณาการกบัสงัคม  
 Concepts, principles and significance of 
marketing and  integrated marketing communication; 
market segment; marketing mix; consumer behaviors, 
marketing strategies; situation analysis; strategic planning; 
tools of integrated marketing communication: advertising, 
public relations, sales promotion, and direct marketing; 
mass media and community network; integrated marketing 
communication application to society  
   

870-214                                                                    3(3-0-6) 
กำรตลำดเพือ่สังคม 
(Social Marketing)   
 แนวคิด หลกัการ และความส าคญัของการตลาด
เพื่อสังคม การวิเคราะห์สถานการณ์สังคมเพื่อการวางแผน  
กลยุทธ์และเคร่ืองมือทางการตลาดเพื่อสังคม บทบาทและ
ความรับผิดชอบของธุรกิจต่อสังคม ลกัษณะและพฤติกรรม
ของผูบ้ริโภคท่ีมีจิตส านึกทางสังคม   
 Concepts, principles and significance of social 
marketing; analysis of social situations for planning; social 
marketing strategy and tools; roles of business and social 
responsibility; characteristics and behaviors of consumers 
with social consciousness  
   
870-215                                                                    3(3-0-6) 
จติวทิยำกำรส่ือสำรและพฤตกิรรมผู้บริโภค  
(Communication Psychology and Consumer Behavior)  
 แนวคิดและทฤษฏีเก่ียวกบัจิตวิทยาการส่ือสารและ
พฤติกรรมผูบ้ริโภค การวเิคราะห์พฤติกรรมผูบ้ริโภค ปัจจยัท่ี
มีอิทธิพลต่อการบริโภค กลยทุธ์การส่ือสารและการโนม้นา้ว
ใจผูบ้ริโภค  
 Concepts and theories of communication 
psychology and consumer behavior; analysis of consumer 
behavior; factors affecting consumption; strategies for 
communication and consumer persuasion  
   
870-220                                                                    3(2-2-5) 
เทคโนโลยสีำรสนเทศเพือ่กำรส่ือสำร 
(Information Technology for Communication)  
 เทคโนโลยีสารสนเทศ คอมพิวเตอร์และเครือข่าย
คอมพิวเตอร์ เ บ้ื องต้น  การออกแบบและการจัดการ
สารสนเทศ การใช้โปรแกรมประยุกต์ และการส่ือสารบน
อินเทอร์เน็ต   
 Information technology; computer and basic 
computer networks; information system design and 
management; use of applied programs; Internet 
communication  
 
   



870-221                                                                    3(3-0-6) 
ควำมตระหนักรู้ทำงวทิยำศำสตร์ 
(Public Awareness of  Science)   
 ความรู้ ทศันคติ และปัจจยัท่ีมีผลต่อการสร้างความ
ตระหนักรู้ทางวิทยาศาสตร์ การรับรู้และการแลกเปล่ียน
มุมมองเร่ืองวทิยาศาสตร์ในสงัคม บทบาทของส่ือมวลชนใน
การสร้างประเด็นและการส่ือสารทางวิทยาศาสตร์ การ
วิเคราะห์สถานการณ์และการส่ือสารขอ้มูลความเส่ียงด้าน
วิทยาศาสตร์ เทคโนโลยีและส่ิงแวดลอ้มท่ีส่งผลต่อชุมชน
และสงัคมภายใตห้ลกัจริยธรรมและจรรยาบรรณทางวชิาชี  
 Knowledge, attitudes and factors affecting public 
awareness of science; perceptions and exchange of 
scientific views in social context; mass media roles in 
agenda setting and science communication; situation 
analysis and dissemination of information on science, 
technology and environment affecting public and society 
under code of conduct and ethics  
 
870-222                                                      3(2-2-5) 
คอมพวิเตอร์กรำฟิกเพือ่กำรส่ือสำร   
(Computer Graphics for Communication) 
 หลักการและเทคนิคการออกแบบคอมพิวเตอร์
กราฟิกเพื่อการผลิตส่ือ เทคนิคการใชภ้าพ สี องค์ประกอบ
ศิลป์ และตวัอกัษร การออกแบบและการใชแ้สง   
 Principles and techniques of computer graphic 
design for media production; use of techniques for image, 
color, composition and typography; lighting design and 
application    
   
870-223                                       3(3-0-6) 
กำรเขียนเชิงวทิยำศำสตร์  
(Scientific Writing) 
 หลกัการและเทคนิคการเขียนเชิงวิทยาศาสตร์และ
เทคโนโลยี การฝึกปฏิบัติการเขียนเชิงวิทยาศาสตร์และ
เทคโนโลยใีนรูปแบบต่าง ๆ  เช่น บทความ รายงานพิเศษ สาร
คดี บทสัมภาษณ์ บทวิเคราะห์และวิจารณ์ จริยธรรมและ
จรรยาบรรณทางวชิาชีพ  
 

Principles and techniques of writing in science 
and technology; practice of writing in science and 
technology in different forms: article, scoop, documentary, 
interview, analysis and critique; code of conduct and ethics 
 
870-224                                                                    3(3-0-6) 
กำรส่ือสำรเพือ่โน้มน้ำวใจ 
(Persuasive Communication)   
 ทฤษฎีการส่ือสารเพื่อโน้มน้าวใจ บทบาทและ
อิทธิพลของการส่ือสารในการสร้างและการเปล่ียนทศันคติ
และพฤติกรรมของบุคคล การวิเคราะห์กลุ่มเป้าหมาย กล
ยทุธ์การส่ือสารเพื่อโนม้นา้วใจ   
 Theories of persuasive communication; roles and 
influences of communication in formation and change of 
attitudes and behaviors; analysis of target groups; 
persuasive communication strategy  
 
870-225                                                                    3(3-0-6) 
กำรบริหำรภำพลกัษณ์ 
(Image Management)   
 แนวคิดและความส าคญัของภาพลกัษณ์  ปัจจยัท่ีมี
ผลต่อการเกิดภาพลกัษณ์ท่ีพึงประสงค ์ การพฒันาบุคลิกภาพ 
การใช้ภาษากาย กลยุทธ์การส่ือสารเพื่อสร้างภาพลักษณ์ 
กระบวนการและทกัษะการส่ือสารเพื่อน าเสนอภาพลกัษณ์   
 Concepts and significance of images; factors 
affecting desirable images; personality development; use of 
body language; communicative strategy for image building; 
communication process and skills for image presentation  
 
870-226                                                                    3(2-2-5) 
สุนทรียะในภำพถ่ำย  
(Aesthetics of Photography)   
 ความงาม องค์ประกอบศิลป์ การจัดวางและ
รูปแบบ การใชสี้และจิตวิทยาสี ความรู้สึกและอารมณ์ การ
จัดองค์ประกอบของภาพถ่าย การวิจารณ์และการบรรยาย 
เทคนิคการน าเสนอ การส่ือความหมายตามวตัถุประสงคข์อง
การถ่ายภาพ   
 



 Aesthetics; elements of art: composition and 
form; color application and psychology; feelings and 
moods; photographic composition; analysis and critique; 
presentation techniques; photographic intention and 
objectives 
   
870-227                                                      3(2-2-5) 
วำรสำรศำสตร์ออนไลน์ 
(Online Journalism)  
 แนวคิดการส่ือสารสาธารณะผ่านส่ือออนไลน์ การ
จดัการขอ้มูล การบรรณาธิกรณ์ออนไลน์ กระบวนการผลิต 
การฝึกปฏิบติั กฎหมายและจริยธรรมท่ีเก่ียวขอ้ง   

Concepts of public communication through online 
media; information management; news online editing; 
production process; practice of online journalism; related 
laws and ethics  
 
870-228          3(1-4-4) 
กำรส่ือสำรกำรแสดง 
 (Performance Communication)  
 แนวคิดการส่ือสารการแสดง รูปแบบการแสดงทั้ง
สากลและพ้ืนบ้านการเขียนบท การก าหนดตัวละคร การ
สร้างสรรคฉ์ากและอุปกรณ์ การแต่งหนา้และเคร่ืองแต่งกาย 
พ้ืนท่ีการแสดง การฝึกฝนและปฏิบติัการแสดง  
 Concepts of performance communication; 
performance in universal and folk forms; script writing; 
casting; props and stage design; make-up and costume; 
performance space; rehearsal and practice  
  
870-300                                           ไม่นับหน่วยกติ (2 คำบ) 
ภำษำองักฤษหรรษำ 2 
(English for Fun II)   
 ส านวนและค าสแลงในชีวิตประจ าวนั การฝึกการ
ฟังจากส่ือมวลชนประเภทต่าง ๆ เช่น โฆษณา ภาพยนตร์ 
เพลง การเขียนบนัทึกและขอ้ความสั้น  
 
 
  

 Everyday expressions and slang; practice of 
listening to mass media in different forms: advertising, 
films and songs; journal and short message writing  
No credits earned, 80% attendance required. Performance 
appraisal using S and U  
 
870-301                                                                    3(3-0-6) 
กฎหมำยและจริยธรรมส่ือสำรมวลชน 
(Laws and Ethics of Mass Communication)   
 แนวคิดเก่ียวกับสิทธิเสรีภาพ ความรับผิดชอบ 
จริยธรรม และจรรยาบรรณของการส่ือสารมวลชน กฎหมาย
ท่ีเก่ียวขอ้งกบัส่ือส่ิงพิมพแ์ละส่ืออิเล็กทรอนิกส์ การละเมิด
สิทธิส่วนบุคคล กฎหมายลิขสิทธ์ิและกฎหมายคุ้มครอง
ผูบ้ริโภค   
 Concepts of rights, freedom, responsibility, 
morals and ethics of mass communication; laws related to 
print and electronic media; invasion of privacy; copyright 
and consumer protection laws  
   
870-302                                                                     3(3-0-6) 
กำรวจิยักำรส่ือสำรเบือ้งต้น 
(Introduction to Communication Research)  
 แนวคิดและหลกัการวิจยัดา้นการส่ือสาร ประเภท
และเป้าหมายของการวิจัยการส่ือสารแบบต่าง ๆ เช่น การ
วิจยัเพื่อการผลิต การวิจยัผูรั้บสาร การวิจยัรายการ ระเบียบ
วิธีวิจัย  การออกแบบโครงร่างวิจัย  กระบวนการวิจัย 
จริยธรรมในการวจิยั     
 Concepts and principles of communication 
research; research types for different purposes: media 
production, audience, programs;  research methodology, 
proposal design and process; ethics  
   
870-303                                                                    3(3-0-6) 
ภำษำองักฤษส ำหรับกำรส่ือสำรมวลชน 2 
(English for Mass Communication II)   
 ทกัษะการอ่านและการเขียนประเภทต่างๆ เช่น ข่าว 
จดหมาย บทความ และบทโฆษณา เทคนิคการแปลงานเขียน
จากภาษาอังกฤษเป็นภาษาไทยและจากภาษาไทยเป็น
ภาษาองักฤษ  



 Reading and writing skills for different types of 
texts: news, letters, articles and advertising messages; 
translation techniques for texts from English into Thai and 
vice versa  
   
870-304                                                                   3(3-0-6) 
กำรส่ือสำรพหุวฒันธรรม  
(Multicultural Communication)    
 ภูมิหลังทางสังคม วฒันธรรม และอัตลักษณ์ใน
สงัคมพหุวฒันธรรม โดยเฉพาะสงัคมจงัหวดัชายแดนภาคใต ้
การส่ือสารและการแลกเปล่ียนทางวฒันธรรม การสร้าง
ความสัมพนัธ์และความเขา้ใจอนัดีระหวา่งบุคคลและสังคม
ต่างวฒันธรรม การวิเคราะห์การเปล่ียนแปลง ผลกระทบ 
และการปรับตวัทางวฒันธรรมท่ีเกิดจากส่ือมวลชน  
 Socio-cultural background and identity of multi-
cultural society, Thailand's southern border provinces in 
particular; communication and cultural exchange; relation 
building and understanding individuals with cultural 
diversity; analysis of cultural changes, impacts and 
adjustment introduced by mass media  
   
870-305                                                                    3(3-0-6) 
กำรส่ือสำรมวลชนในกลุ่มประเทศอำเซียน 
(Mass Communication in ASEAN)  
 การ เป รี ยบ เ ที ยบระบบการ ส่ือสารมวลชน 
เทคโนโลยีการส่ือสาร รูปแบบองค์กรส่ือมวลชนในกลุ่ม
ประเทศอาเซียน พลวัตรทางประวัติศาสตร์ การเมือง 
เศรษฐกิจ สังคม และวฒันธรรมในกลุ่มประเทศอาเซียน 
ความสมัพนัธ์ระหวา่งส่ือมวลชนในกลุ่มประเทศอาเซียน  
 Comparative mass media systems; 
communication technology, forms of mass media 
organization in ASEAN; dynamics of historical, political, 
economic, socio-cultural systems in ASEAN; relations 
between mass media in ASEAN  
 
 
 
 
   

870-310                                                                    3(2-2-5) 
กำรผลติรำยกำรวทิยุโทรทศัน์เบือ้งต้น 
(Introduction to Television Program Production)  
 องค์ประกอบ กระบวนการ และเทคนิคการผลิต
รายการโทรทศัน์เบ้ืองตน้แบบสากลและแบบทอ้งถ่ิน การใช้
กล้องวีดิทัศน์เพื่อ ส่ือความหมาย การใช้เค ร่ืองมือและ
อุปกรณ์วิทยุโทรทศัน์ ประเภทและรูปแบบรายการ เทคนิค
การผลิตและตดัต่อรายการ หลกัการประกาศ การฝึกปฏิบติั
หนา้ท่ีต่างๆ ในกระบวนการผลิตรายการวทิยโุทรทศัน์  

Elements, process and techniques of basic 
production of television programs in universal and folk 
forms; use of video camera as communicating agent; use of 
tools and equipment; types and formats;  production and 
editing techniques; principles of broadcasting; practice of 
different job positions  
   
870-311                                                                    3(3-0-6) 
กำรคดิสร้ำงสรรค์ในงำนส่ือสำร  
(Creative Thinking in Communication)   
 หลกัการพ้ืนฐานของการคิดเชิงสร้างสรรค์ในงาน
ส่ือสาร การพฒันาแนวความคิดริเร่ิมและจินตนาการในเชิง
สร้างสรรค ์การออกแบบการส่ือสารให้มีความโดดเด่น การ
ฝึกปฏิบติัการคิดเชิงสร้างสรรคใ์นงานส่ือสาร   
 Basic principles of creative thinking in 
communication; development of innovative and imaginative 
concepts; design for outstanding and unique 
communication; practice of creative thinking   
   
870-312                                                                     3(2-2-5) 
กำรผลติส่ือดจิทิลั 
(Digital Media Production)  
 แนวคิดและกระบวนการการผลิตส่ือดิจิทัล การ
บันทึก สร้างและแก้ไขแฟ้มเสียงท่ีใช้ในงานการผลิตส่ือ
ดิจิทลั อุปกรณ์ส าหรับการบนัทึกและตดัต่อส่ือดิจิทลั  
 Concepts and process of digital media production; 
recording; sound creating and editing; equipment for 
recording and editing digital files  
  
  



870-313                                                                    3(3-0-6) 
กำรบริหำรจดักำรองค์กรส่ือ 
(Management of Media Organization)   
 โครงสร้างองค์กรส่ือ การก าหนดนโยบายและ
แผนงาน การบริหารและการจัดการบุคลากร การจัดการ
งบประมาณ การบัญชีส าหรับผูป้ระกอบการด้านส่ือ การ
บริหารการผลิตและจ าหน่าย กฎหมายท่ีเก่ียวขอ้ง        
 Structure of media organization; policies and 
planning; personnel administration; budget management; 
managerial accounting for media entrepreneur; production 
and distribution management; related laws    
   
870-314                                                                    3(3-0-6) 
ทุนทำงสังคมเพือ่ธุรกจิและวสิำหกจิชุมชน  
(Social Capital for Business and Community Enterprise) 
 ความหมาย แนวคิด ความส าคัญ ประเภท และ
โครงสร้างของทุนทางสังคม ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อระบบทุน
ทางสังคม การบริหารจัดการทุนทางสังคมเพ่ือธุรกิจและ
วิสาหกิจชุมชน ภาคีการพฒันา และการสร้างเครือข่ายทุน
ทางสงัคม    
 Definition, concepts, significance, types and 
structure of social capital; factors affecting social capital 
system; management of social capital for business and 
community enterprise; consortium for development and 
networking  
 
870-315                                                                    3(2-2-5) 
กำรออกแบบและผลติส่ือประชำสัมพนัธ์และส่ือโฆษณำ 
(Media Design and Production for Public Relations and 
Advertising)   
 กระบวนการออกแบบและผลิต ส่ือ เพื่ อการ
ประชาสัมพัน ธ์และการโฆษณา  การใช้ตัวอักษร  สี 
องคป์ระกอบศิลป์  และสารสนเทศกราฟิก ผลทางจิตวิทยาท่ี
มีต่อผูรั้บสาร ความสัมพนัธ์ระหวา่งความคิดสร้างสรรคแ์ละ
เน้ือหา หลกัการเขียนบท กฎหมายและจริยธรรม  
 
 
 

 Process of media design and production for public 
relations and advertising; use of typography, color, art 
composition, and information graphics; psychological 
effects on audience; relationship between creativity and 
messages; principles of script writing for public relations 
and advertising; laws and ethics  
  
870-316                                                                    3(3-0-6) 
กำรวเิครำะห์ผู้รับสำร  
(Audience Analysis)   
 แนวคิดเก่ียวกบัผูรั้บสาร การวิเคราะห์ผูรั้บสารใน
มุมมองต่าง ๆ เช่น ผูบ้ริโภค ผูผ้ลิต ผูท่ี้ตอ้งไดรั้บการศึกษา 
ผู ้ใช้ส่ือใหม่ ตัวแปรท่ีใช้ในวิเคราะห์ แนวทาง ในการ
วิเคราะห์ ความสัมพนัธ์ระหวา่งผูรั้บสาร ตวัส่ือ และบริบท
ของการเปิดรับส่ือ   
 Concepts of audience; analysis of audience as 
consumers, producers, un-educated, new media users; 
variables in audience analysis; approaches of audience 
analysis; relationship between audience, media and context 
of media exposure   
  
870-317                                                          3(3-0-6) 
กำรวำงแผนและกำรบริหำรกำรส่ือสำรกำรตลำด 
(Planning and  Management for Integrated Marketing 
Communication)  
 การก าหนดเป้าหมาย การวเิคราะห์และการประเมิน
สถานการณ์ การวิเคราะห์สินค้า ตลาดและผูบ้ริโภค การ
วางแผนและบริหารงาน การเลือกใชส่ื้อและการสร้างสรรค์
กิจกรรม การประเมินผลการด าเนินงาน  
 Objective setting; situation analysis and 
assessment; analysis of products, markets and consumers; 
planning and management; selection of media and 
activities; performance appraisal   
 
 
 
 
 
 



870-320                        3(3-0-6) 
กำรเขียนข่ำวและรำยงำนข่ำวขั้นสูง 
(Advanced News Writing and Reporting)   
 รายวิชาบังคับก่อน 870-205 การเขียนข่าวและ
รายงานข่าวเบ้ืองตน้ 
   เทคนิคการรายงานข่าวขั้นสูง การรวบรวมขอ้มูล
ข่าว การวางแผน การวิ เคราะห์ประเด็น การประเมิน
สถานการณ์ การเขียนข่าวต่อเน่ือง การรายงานข่าวแบบ
สืบสวนสอบสวน การรายงานข่าว แบบตีความ การรายงาน
ข่าวเชิงวิจัย การรายงานข่าวเฉพาะด้าน จริยธรรมในการ
รายงานข่าว   
 Prerequisite : 870-205 Introduction to News 
Writing and Reporting  
   Techniques of advanced news reporting; news 
gathering; planning; news angle analysis and evaluation; 
different forms of news reporting: follow-up; investigative, 
interpretative, research-oriented and specific; code of 
conduct and ethics  
 
870-321          3(3-0-6) 
กำรส่ือสำรกบักำรเมอืง  
(Communication and Politics)  
 แนวคิดการส่ือสารทางการเมือง อิทธิพลทาง
การเมืองท่ีมีต่อส่ือมวลชน อิทธิพลของส่ือมวลชนท่ีมีต่อ
ทัศนคติ ความเช่ือ และการมีส่วนร่วมทางการเมืองของ
ประชาชน สิทธิพลเมืองในการส่ือสารทางการเมือง การ
ส่ือสารทางการเมืองต่อการเปล่ียนแปลงสังคม และการจัด
วาระทางสงัคมเพื่อประโยชน์ทางการเมือง  
 Concepts of political communication; influence of 
politics on mass media; influence of mass media on 
attitudes, beliefs and public participation in politics; civil 
rights in political communication; political communication 
and social change; agenda setting for political interests  
 
870-322          3(1-4-4) 
กำรผลติรำยกำรวทิยุกระจำยเสียงขั้นสูง 
(Advanced Radio Program Production)   
 รายวิชาบังคับก่อน 870-211 การผลิตรายการ
วทิยกุระจายเสียงเบ้ืองตน้ 

  การบ ริหารจัดการสถา นีวิทยุกระจาย เ สีย ง 
กระบวนการผลิต การวเิคราะห์ผูรั้บสารและตลาด การพฒันา
รายการท่ีสร้างสรรคแ์ละมีประโยชน์ 
การประเมินผลรายการ   
 Prerequisite : 870-211 Introduction to Radio 
Program Production  
  Administration of radio station; production 
process; analysis of target groups and markets; 
improvement of quality radio programs; program 
assessment  
 
870-323          3(3-0-6) 
ภำษำองักฤษส ำหรับกำรส่ือสำรทำงวทิยำศำสตร์ 
(English for Science Communication)  
 ทกัษะการพูด ฟัง อ่าน และเขียนทางวิทยาศาสตร์
และเทคโนโลยี ค  าศัพท์ทางวิทยาศาสตร์ หลักการและ
เทคนิคการแปลข่าว บทความ สารคดีจากภาษาองักฤษเป็น
ภาษาไทย และจากภาษาไทยเป็นภาษาองักฤษ   
 Speaking, listening, reading and writing skills in 
science and technology; scientific terminology; translation 
principles and techniques for scientific news, articles, 
documentaries from English into Thai and vice versa  
   
870-324          3(3-0-6) 
กำรบริหำรงำนลูกค้ำสัมพนัธ์ 
(Customer Relations Management)  
 แนว คิด  หลักการและความส าคัญของก าร
บริหารงานลูกคา้สัมพนัธ์   รูปแบบการสร้างความสัมพนัธ์
กับลูกคา้  การวางแผนและกระบวนการบริหารงานลูกค้า
สัมพนัธ์ เคร่ืองมือส่ือสารการตลาดเพื่อสร้างความสัมพนัธ์
กับลูกค้า การพฒันาฐานข้อมูลลูกคา้ การประเมินผลการ
ด าเนินงานลูกคา้สมัพนัธ์  
 Concepts, principles and significance of customer 
relations management; forms of customer relationship 
building; customer relations planning and management 
process; marketing communication tools for customer 
relationship building; customer database development; 
evaluation of customer relations operation  
 



870-325          3(1-4-4) 
กำรผลติรำยกำรวทิยุโทรทศัน์ขั้นสูง 
(Advanced Television Program Production)   
 รายวิชาบงัคบัก่อน 870-310 การผลิตรายการวิทยุ
โทรทศัน์เบ้ืองตน้ 
  ก า ร บ ริ ห า ร จั ด ก า ร ส ถ า นี วิ ท ยุ โ ท ร ทั ศ น์ 
กระบวนการผลิต การวิเคราะห์ผู ้รับสารและตลาด การผลิต
รายการทั้ ง ในและนอกสถานท่ี  การพัฒนารายการ ท่ี
สร้างสรรคแ์ละมีประโยชน์ การประเมินผลรายการ 

Prerequisite : 870-310 Introduction to Television 
Program Production 

Administration of television station; production 
process; analysis of target groups and markets, in-studio 
and on-location production, improvement of quality 
television programs; program assessment  
   
870-326          3(3-0-6) 
กำรส่ือสำรกำรตลำดระหว่ำงประเทศ 
(International Marketing Communication)   
 การวเิคราะห์การตลาดระหวา่งประเทศ พฤติกรรม
ผูบ้ริโภค การก าหนดกลยทุธ์เพ่ือการแข่งขนัระหวา่งประเทศ 
ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการตลาดและการส่ือสารการตลาด
ระหว่างประเทศ ข้อตกลงเก่ียวกับการคา้และการส่ือสาร
การตลาดระหว่างประเทศ สารสนเทศและช่องทางการ
ส่ือสารการตลาดระหว่างประเทศ การวางแผนการส่ือสาร
การตลาดระหวา่งประเทศ   
 International marketing analysis; consumer 
behaviors; strategic planning  for international competition; 
factors affecting marketing and international marketing 
communication; regulations on trades and international 
marketing communication; information and channel; 
planning for international marketing communication  
   
870-327          3(3-0-6) 
ส่ือจนิตคดแีละบันเทงิคดศึีกษำ 
 (Imaginative Media and Entertainment 
Communication Studies)   

 แนวคิด ทฤษฎี การท าความเขา้ใจ การสร้างสรรค์
งานทางจินตคดีและบนัเทิงคดีของไทยและต่างประเทศผ่าน
ส่ือมวลชนต่างๆ แนวโนม้และทิศทางของส่ือ 
จินตคดีและบนัเทิงคดีในอนาคต   
 Concepts, theories, understanding, creation of 
imaginative media and entertainment communication in 
national and international media; future trends and direction 
    
870-328          3(3-0-6) 
กำรส่ือสำรสุขภำพ 
(Health Communication )  
 แนวคิดและทฤษฎีการส่ือสารสุขภาพ การวเิคราะห์
สถานการณ์ด้านสุขภาพ การวางแผนและการออกแบบ
กระบวนการส่ือสารสุขภาพ ความส าคญัและบทบาทของนกั
ส่ือสารสุขภาพ    
 Concepts and theories of health communication; 
health situation analysis; planning and design for health 
communication process; importance and roles of health 
communicator  
   
870-329          3(2-2-5) 
กำรผลติรำยกำรข่ำวทำงวทิยุกระจำยเสียงและวทิยุโทรทศัน์ 
(Production of Radio and Television News Program)  
 การวางแผนการผลิต กระบวนการผลิต การด าเนิน
รายการ บทบาทหนา้ท่ีของบุคลากร การประเมินผลการผลิต
รายการ จรรยาบรรณวชิาชีพ    
 Planning; process; broadcasting; roles of studio 
personnel; program evaluation; code of conduct and ethics 
   
870-400                                           ไม่นับหน่วยกติ (2 คำบ) 
ภำษำองักฤษหรรษำ 3 
(English for Fun III)  
 การเน้นทักษะการพูดและการเ ขียน ค าศัพท ์
ส านวน และการจ าลองสถานการณ์ในการท างาน เช่น การ
น าเสนอข้อมูล การแสดงความคิดเห็น การสัมภาษณ์ การ
กรอกใบสมัครงาน การเขียนและโต้ตอบจดหมายและ
จดหมายอิเลก็ทรอนิกส์  
 



Emphasis on speaking and writing skills; 
vocabulary, expressions and role playing in working 
context: data presentation, opinion expression, interview, 
application form filling-out; letter and electronic mail 
correspondence  

No credits earned, 80% attendance required. 
Performance appraisal using S and U  

 
870-401                                                                    3(3-0-6) 
กำรส่ือสำรเพือ่กำรพฒันำชุมชน 
(Communication for Community Development)  
 แนวคิดและทฤษฎีการส่ือสารเพื่อการพัฒนา 
บทบาทและอิทธิพลการส่ือสารท่ีมีต่อการพฒันาชุมชนพหุ
วัฒนธรรมในพ้ืนท่ีจังหวัดชายแดนใต้ การวิ เคราะห์
โครงสร้างและปัญหาชุมชน แนวทางการแกไ้ขปัญหาชุมชน
ด้วยกระบวนการส่ือสารและการส่ือสารทางเลือกเพื่อการ
พฒันาชุมชน   
 Concepts and theories of communication for 
development; roles and influences of communication on 
development of Thailand’s southern multi-cultural 
community; analysis of community structure and issues; 
communication process and community alternative 
communication aiming to solve community problems   
 
870-402             ไม่นับหน่วยกติ 
กำรฝึกประสบกำรณ์วชิำชีพ 
(Internship)   
 ฝึกประสบการณ์วิชาชีพกบัองคก์รส่ือมวลชนหรือ
องค์กรท่ีเก่ียวข้องกับการส่ือสารมวลชนเป็นเวลา 1 ภาค
การศึกษา และน าเสนอผลการฝึกประสบการณ์ตามรูปแบบท่ี
สาขาวิชาก าหนด พร้อมส่งรายงาน การวดัและประเมินผล
โดยใชส้ญัลกัษณ์ G P และ F   
 Professional training in mass media or related 
organization for a full semester; internship experience to be 
presented in a form approved by course advisors together 
with a written report; performance appraisal using G P     
and F  
 
 

870-411                                                                    3(1-4-4) 
กำรฝึกปฏบิัตกิำรส่ือสำรมวลชน 
(Practice of Mass Communication )  
 ทกัษะการส่ือสารภายในและภายนอกองคก์ร  การ
ฝึกปฏิบัติการด้านการ ส่ือสารมวลชน การผลิตและ
สร้างสรรคส่ื์อและกิจกรรมทางการส่ือสาร   
 Internal and external organizational 
communication skills; practice of  mass communication; 
production of creative media and activities   
 
870-412                                                                    3(1-4-4) 
กำรฝึกปฏบิัตกิำรส่ือสำรกำรตลำด 
(Practice of Integrated Marketing Communication)  
 ทกัษะการส่ือสารภายในและภายนอกองค์กร การ
บริหารงานลูกคา้สมัพนัธ์ การวเิคราะห์กลุ่มเป้าหมาย การฝึก
ปฏิบติัการดา้นการส่ือสารการตลาดเชิงบูรณาการ การผลิต
และสร้างสรรคส่ื์อและกิจกรรมทางการส่ือสารการตลาด  
 Internal and external organizational 
communication skills; customer relations management; 
practice of integrated  marketing communication; 
production of creative media and activities  
   
870-420          3(3-0-6) 
เศรษฐศำสตร์ส่ือมวลชน 
(Mass Media Economics)   
 แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับเศรษฐศาสตร์และ
เศรษฐศาสตร์การเมืองส่ือสารมวลชน อิทธิพลของระบบ
เศรษฐกิจและบริบททางสังคมท่ีส่งผลต่อโครงสร้างทาง
เศรษฐกิจการเมืองขององคก์รส่ือมวลชน ผลกระทบต่อสิทธิ
และเสรีภาพในการแสดงออก การผลิตเน้ือหาของสถาบัน
ส่ือมวลชน การกระจาย การบริโภคผลผลิตส่ือมวลชน  
 Concepts and theories of economics and political 
economy of mass media; influence of economic system and 
social context on socio – economic structure of mass media 
organizations; impacts on rights and freedom of expression, 
production, distribution and consumption of mass media 
content  
  
  



870-421          3(3-0-6) 
สัมมนำกำรส่ือสำรมวลชน 
(Seminar in Mass Communication)   
 ก า ร วิ เ ค ร า ะ ห์ ป ระ เ ด็ น ท่ี เ ก่ี ย ว ข้อ ง กับ ก า ร
ส่ือสารมวลชนท่ีส่งผลกระทบต่อสังคม การจดัสัมมนา การ
น าเสนอขอ้มูลสู่สาธารณะเพ่ือสร้างความตระหนกั  
การสนบัสนุนและการมีส่วนร่วมของประชาชนในการแกไ้ข
ปัญหาสงัคม  
 Analysis of issues related to mass communication 
and social effects; seminar organization; information 
presentation for public awareness, support and participation 
in social solutions  
   
870-422          3(3-0-6) 
เทคนิคกำรวเิครำะห์ส่ือ 
(Media Analysis Techniques)   
 หลกัการและความส าคญัในการวิเคราะห์ส่ือ การ
วเิคราะห์ส่ือโดยใชท้ฤษฎีเป็นเคร่ืองมือ การวิเคราะห์ส่ือโดย
ใช้ประเด็นเป็นเกณฑ์ การวิเคราะห์เน้ือหา องค์กรผูผ้ลิต 
รายการและผูรั้บสาร   
 Concepts and significance of media analysis; 
media analysis using different tools: theories, genres, 
contents, media institution, programs and audience  
   
870-423          3(3-0-6) 
กำรส่ือสำรนโยบำยสำธำรณะ  
(Communication and Public Policy)  
 แนวคิดนโยบายสาธารณะ หลักการ ส่ือสาร
นโยบายสาธารณะ นโยบายสาธารณะท่ีเก่ียวขอ้งกบัโครงการ
พฒันาท่ีมีผลกระทบต่อชุมชน การวิเคราะห์และวางแผน
เปล่ียนแปลงสังคมดว้ยการส่ือสารสาธารณะ การสร้างความ
ร่วมมือทางสงัคมโดยใชก้ารส่ือสารเชิงรุก   
 Concepts of public policy; principles of public 
policy communication; public policies on development 
projects affecting community; analysis and planning for 
social change through public communication; social 
collaboration with assertive communication  
 
 

870-424          3(3-0-6) 
กำรส่ือสำรเพือ่กำรจดักำรภำวะวกิฤต 
(Communication for Crisis Management)   
 การวิ เคราะห์สถานการณ์ในภาวะวิกฤต การ
วางแผนและการด าเนินการส่ือสารเพื่อการจดัการภาวะวิกฤติ
อยา่งเป็นระบบและสอดคลอ้งกบับริบทสงัคม   
 Analysis of crisis situations; communication 
planning and implementation for systematic crisis 
management in accordance with social contexts  
 
870-425     3(1-4-4) 
กำรผลติรำยกำรปกณิกะบันเทงิทำงวทิยุกระจำยเสียงและ
วทิยุโทรทศัน์ 
(Variety Program Production for Radio and Television)  
 เทคนิคการเขียนบท กระบวนการผลิตรายการ
ปกิณกะบนัเทิงทางวทิยกุระจายเสียงและวทิยโุทรทศัน์  
 Techniques of script writing; production process 
of variety radio and television programs  
   
870-426     3(1-4-4) 
กำรฝึกปฏบิัตกิำรหนังสือพมิพ์ 
(Practice of Newspaper Production) 
 การบริหารจดัการกองบรรณาธิการ กระบวนการ
ส่ือข่าว การจดัเตรียมตน้ฉบบั การออกแบบจดัหนา้ การจดั
จ าหน่าย และการส่งเสริมการขาย  
 Editorial management; news reporting process; 
draft preparation; design and layout; sales and promotion    
    
870-427                     3(3-0-6) 
กำรส่ือข่ำวเพือ่สันตภิำพเพือ่คลีค่ลำยควำมขัดแย้ง 
(Peace and Conflict Resolution Journalism) 
 แนวคิดเก่ียวกบัสนัติภาพและความขดัแยง้ บทบาท
และความส าคญัของส่ือและข่าวสารในการสร้างสันติภาพ
และคล่ีคลายความขดัแยง้ การวางแผน 
การส่ือสารและการผลิตเน้ือหาข่าวเพ่ือสนัติภาพและคล่ีคลาย
ความขดัแยง้  
 
 



 Concepts of peace and conflict; roles and 
significance of news and media in peace building and 
conflict resolution; communication planning and production 
of news content for peace and conflict resolution  
 
870-428     6(0-36-0) 
สหกจิศึกษำ 
(Cooperative Education)   
 การปฏิบติังานจริงในลกัษณะพนกังานชัว่คราวใน
องค์กรส่ือมวลชนหรือองคก์รท่ีเก่ียวขอ้งกบัการส่ือสารเป็น
เวลา 1 ภาคการศึกษา น าเสนอผลการฝึกประสบการณ์ตาม
รูปแบบท่ีสาขาวชิาก าหนด พร้อมส่งรายงาน การประเมินผล
การท างานโดยอาจารย์ประจ าสาขาและผูรั้บผิดชอบจาก
สถานประกอบการ   
 Working as a temporary employee in mass media 
or related organization for a full semester; cooperative 
education experience to be presented in a form approved by 
course advisors together with a written report; performance 
appraisal by an advisor together with a supervisor 
designated by organization  
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