
                                                                       
ค ำอธิบำยรำยวชิำ 

คณะวทิยำกำรส่ือสำร 
สำขำวชิำนิเทศศำสตร์ 

   
วชิำพื้นฐำนคณะ 
872-100  3(3-0-6) 
วทิยำกำรส่ือสำร  
(Communication Sciences) 
แนวคิดการส่ือสารและการส่ือสารเชิงบูรณาการ ภูมิทัศน์ 
การส่ือสารและเทคโนโลยีการส่ือสารสมยัใหม่ ความส าคัญ
ของขอ้มูลข่าวสารและสารสนเทศประเภทและรูปแบบการ
ส่ือสาร ความคิดสร้างสรรค์ในงานส่ือสารท่ีสัมพนัธ์กับการ
เป ล่ียนแปลงท างเศรษฐกิจและสั งคม  ผลกระทบของ 
การส่ือสารต่อบุคคลและสังคม การฝึกทักษะการส่ือสารเชิง
บูรณาการ 
Concepts of communication and integrated communication; 
landscape of communication and new communication 
technologies; importance of news and information; types and 
forms of communication; creativity in communication related 
to economic and social changes; impacts of communication 
on individuals and society; integrated communication skills 
training 
 
872-200  3(3-0-6) 
กำรจดักำรควำมรู้และทกัษะกำรคดิเชิงวพิำกษ์  
(Knowledge Management and Critical Thinking Skills) 
หลักการ  กระบวนการและกลยุท ธ์การจัดการความ รู้  
การแลกเปล่ียนความรู้และชุมชนนักปฏิบัติ กระบวนการ
ส่ือสารในท่ีสาธารณะ หลกัการและกระบวนการคิดเชิงวิพากษ ์
แนวทางการพฒันาความคิดเชิงวิพากษ ์กระบวนการแกปั้ญหา
ทางวิทยาศาสตร์และสังคม เคร่ืองมือและเทคโนโลยีเพื่อการ
ส่ือสารและการจดัการความรู้ 
Principles, processes and strategies of knowledge 
management; knowledge sharing and communities of 
practice;  public communication process; principles and 
processes of critical thinking; guideline for developing critical 
thinking;  scientific  and social problem solving processes; 

tools and technologies for communication and knowledge 
management 
 
870-102  3(3-0-6) 
หลกันิเทศศำสตร์ 
(Principles of Communication Arts) 
แนวคิดเก่ียวกับการส่ือสารและประเภทของการส่ือสาร 
วตัถุประสงค์ของการส่ือสาร  องค์ประกอบการส่ือสาร 
และกระบวนการส่ือสาร  ปัจจัยต่าง ๆ ท่ีมีอิทธิพลต่อ
ประสิทธิภาพและประสิทธิผลของการส่ือสาร  ปัญหาและ
แนวทางแก้ไข  ศึกษาประเด็ นการ ส่ือสารระหว่าง
วฒันธรรม เพศสภาพและความขดัแยง้ 
Concept and types of communication; objectives and 
components of communication; factors affecting effective 
communication; problems in communication and 
strategies for resolving; study in specific issues such as 
intercultural communication, gender and conflict 
 
870-103   3(3-0-6) 
วำทนิเทศ 
(Speech Communication) 
หลกัการ ความส าคญั องค์ประกอบและประเภทของการ
พูด ฝึกปฏิบัติการพูดในท่ีสาธารณะรูปแบบต่าง ๆ ไดแ้ก่ 
การพูดเล่าเร่ือง การเป็นพิธีกร การด าเนินรายการ การ
สัมภาษณ์ การประชุม การอภิปราย และการโต้วาที ฝึก
วเิคราะห์ วจิารณ์และประเมินผลการพดู 
Principles, importance, components and types of speech 
communication; practice of public speaking in various 
forms including narrative speaking, master of ceremonies 
and moderating skills, interview, meeting, discussion and 
debate; practice of analysis, critique and evaluation of 
speech 
 



870-104  3(3-0-6) 
กำรใช้เหตุผลและกำรตรวจสอบข้อเทจ็จริงในกำรส่ือสำร 
(Reasoning and Evidence in Communication) 
ลกัษณะและองค์ประกอบของการอา้งเหตุผล หลกัการแสดง
เหตุผลแบบอุปนัยและนิรนัย ข้อบกพร่องในการใช้เหตุผล 
ทกัษะการคิดวิเคราะห์และการประเมินเหตุผล การอา้งเหตุผล
รูปแบบต่าง ๆ ในงานส่ือสาร จริยธรรมในการใช้เหตุผล 
พฒันาการของแสวงหาขอ้เท็จจริงเชิงประจกัษ์และการก าเนิด
ของแนวคิดวตัถุวสิัย วิธีการทางวารสารศาสตร์ในการรวบรวม 
ตรวจสอบ พิสูจน์ และวเิคราะห์ขอ้มูล 
Characteristic and components of reasoning, inductive and 
deductive reasoning, fallacy; analytic thinking and evaluation; 
forms of reasoning in communication and ethics; history of 
empirical fact finding and concept of objectivity; journalistic 
process in collecting, testing, proving and analysis of 
information 
 
870-200        ไม่นับหน่วยกติ 
                                                     (2 คำบ/สัปดำห์) 
ภำษำองักฤษหรรษำ 1 
English for Fun I 
ค าศพัท์พ้ืนฐาน และฝึกการสนทนาในชีวิตประจ าวนั เช่น การ
ซ้ือของ อาหาร กีฬา และบนัเทิง ฝึกอ่านขอ้ความสั้น  เช่น ป้าย 
ประกาศ ฉลากสินค้า โฆษณา ฝึกฟังจากส่ือต่าง ๆ  ฝึกเขียน
แนะน าตวัและแสดงความคิดเห็นอยา่งง่าย 
Basic vocabulary, everyday expression on various topics such 
as shopping, food, sport and entertainment; reading of short 
messages such as signs, announcements, product labels, 
advertisements; listening; writing self-introduction and 
comments 
 
870-201   3(3-0-6) 
กำรเล่ำเร่ืองข้ำมส่ืออย่ำงสร้ำงสรรค์ 
(Creative Transmedia Storytelling) 
ความหมาย แนวคิด  และความส าคัญของการ เล่าเร่ือง  
ส่ือยคุหลอมรวม องคป์ระกอบโครงสร้าง และรูปแบบของการ
เล่าเร่ืองขา้มส่ือ การพฒันาเร่ือง และการน าเสนอ การวิเคราะห์
ช่องทางและผูรั้บสาร การสร้างสรรค์และการประยุกต์ใช้ใน
งานส่ือสารการตลาดและงานส่ือสารดิจิทลั 

Definition, concept and importance of storytelling; media 
convergence; components, structure and styles of 
transmedia storytelling; story development and 
presentation; platform and audience analysis; creation 
and application of transmedia storytelling in marketing 
communication and digital communication 
 
870-202  3(2-2-5) 
กำรถ่ำยภำพดจิทิลัเพ่ือกำรส่ือสำร 
(Digital Photography for Communication) 
หลกัการและเทคนิคการถ่ายภาพพ้ืนฐาน การท างานของ
กลอ้งถ่ายภาพและอุปกรณ์ต่าง ๆ วิธีการถ่ายภาพ การวดั
แสง การจดัองคป์ระกอบภาพถ่าย การส่ือสารภาพถ่ายตาม
วตัถุประสงค ์การตกแต่งและจดัการไฟลภ์าพถ่ายดิจิทลั 
Basic principles and techniques of photography; 
functions of camera and equipments; procedures of 
photography; lighting techniques; photography 
composition; photo communication on purpose; image 
processing and filing in digital format 
 
870-203  3(3-0-6) 
ภูมทิศัน์กำรส่ือสำรและกำรหลอมรวมส่ือ 
(Communication Landscape and Media Convergence) 
พฒันาการเทคโนโลยีการส่ือสาร แนวคิด คุณลกัษณะ และ
ปัจจยัท่ีเก่ียวขอ้งของการส่ือสารยคุดิจิทลั คุณลกัษณะของ
การหลอมรวมส่ือ โครงสร้างพ้ืนฐานทางเทคโนโลยีการ
ส่ือสารและขอ้มูล ส่ือใหม่และอิทธิพลต่อสังคม การเป็น
เจ้าของและการควบคุมส่ือ การวิเคราะห์สถานการณ์การ
ส่ือสารในยคุดิจิทัลและปรากฏการณ์การหลอมรวมส่ือท่ี
เช่ือมโยง และสร้างผลกระทบต่อบุคคล สังคม และ
วฒันธรรม 
Development of information technology; concept, 
attributes and related elements of communication in 
digital society; attributes of media convergence; 
technology and information infrastructure; new media 
and effects on society; media ownership and control; 
analysis of communication landscape in digital society 
and media convergence that is relevant and has effect on 
individual, social and culture 



870-204  3(3-0-6) 
จริยธรรมกำรส่ือสำร 
(Communication Ethics) 
แนวคิด ปรัชญา และกระบวนทศัน์ในการศึกษาจริยธรรมการ
ส่ือสาร การประยุกต์จริยธรรมการส่ือสารในระดับต่าง ๆ ทั้ ง
การส่ือสารระหวา่งบุคคล การส่ือสารมวลชน และการส่ือสาร
สาธารณะประเภทต่าง ๆ องค์กรและกลไกเก่ียวกบัจริยธรรม
การส่ือสาร กระบวนการควบคุมทางจริยธรรมการส่ือสารใน
ประเทศไทย 
Concept, philosophy and paradigm in communication ethics 
studies; apply of communication ethics in interpersonal 
communication, mass communication and other kinds of 
public communication; organization and mechanism related to 
communication ethics; ethical control process in Thailand 
 
870-205   3(3-0-6) 
กฎหมำยกำรส่ือสำร 
(Law of Communication) 
แนวคิดและความส าคัญของกฎหมายเก่ียวกับการส่ือสาร 
รัฐธรรมนูญ กฎหมายอาญา กฎหมายแพง่และพาณิชยท่ี์เก่ียวกบั
การส่ือสาร กฎหมายอ่ืนๆ ท่ีเก่ียวขอ้ง 
Concept and significance of law on communication; 
constitution; criminal law, civil and commercial code related 
to communication, and relevant laws 
 
870-206   3(2-2-5) 
กำรออกแบบและคอมพวิเตอร์กรำฟิกเพ่ือกำรส่ือสำร 
(Computer Graphics and Design for Communication) 
แนวคิดพ้ืนฐาน หลกัการ และองค์ประกอบของการออกแบบ
กราฟิก เพ่ื อการส่ือสารผ่ าน ส่ือต่ างๆ  การใช้โปรแกรม
คอมพิวเตอร์เพื่อการออกแบบกราฟิก การใช้ตัวอักษร  สี 
องค์ประกอบศิลป์  และสารสนเทศกราฟิก การจัดวางและ
รูปแบบ  layout การออกแบบตราสัญลักษณ์และตัวอักษร
ส าหรับส่ือส่ิงพิมพ์ วิทยุโทรทัศน์  ส่ือมัลติมี เดีย และส่ือ
สมยัใหม่ 
Basic concept, principles and elements of graphic design in 
media; computer software for graphic design; font, color, art 
composition and information graphics; layout format and 

design; typography and logo design in printed media, 
visual media, multimedia and new media 
 
870-207  3(3-0-6) 
สังคมวทิยำส่ือสำรมวลชน 
(Media Sociology) 
แน ว คิ ด แ ล ะท ฤษ ฎี สั ง ค ม วิ ท ย า ส่ื อ ส ารม วล ชน 
ความสัมพันธ์ระหว่างส่ือมวลชนและส่ือใหม่กับสังคม 
ระบบ ส่ือสารมวลชนและอุ ตส าหกรรม ส่ือทั้ ง ใน
ระดับประเทศและสากล เศรษฐศาสตร์การเมืองของ
ส่ือมวลชน ทฤษฎีผลกระทบของส่ือและเทคโนโลยีการ
ส่ือสารต่อปัจเจกบุคคลและกลุ่มคน ค่านิยม บรรทดัฐาน 
วฒันธรรม การเมือง และสถาบันทางสังคมต่าง ๆ ท่ี
ก าหนดบทบาทและสถานะของส่ือ สนามของส่ือและ
ระบบความหมายท่ีถูกผลิต น าเสนอและทา้ทายในบริบท
สงัคมร่วมสมยั 
Concepts and theories of media sociology; relations 
between media and new media and society; mass media 
systems and media industries in regional and international 
contexts; political-economy of mass media; theory of 
media effects on individual and groups; status and roles 
of media effected by social values, norms, culture, 
politics and social institutions; concept of journalistic 
field; production, presentation of meanings challenging in 
contemporary social context 
 
870-208   3(3-0-6) 
ควำมรู้เบ้ืองต้นเกีย่วกบักำรเป็นผู้ประกอบกำร 
(Introduction to Entrepreneurship) 
หลักก าร พ้ื น ฐ าน ส าห รับ ก าร เป็ น ผู ้ป ระกอบ การ  
คุณลกัษณะของการเป็นผูป้ระกอบการ บทบาทหนา้ท่ีของ
ผูป้ระกอบการ การวางแผน การจดัระเบียบองคก์าร การจดั
คนเขา้ท างาน  การควบคุมการท างาน ความรับผิดชอบต่อ
สังคม  ตลอดจนแนวคิดการเป็นผู ้ประกอบการท่ี มี
จริยธรรมและกฎหมายท่ีเก่ียวขอ้ง 
Basic principles for entrepreneurial; feature of the 
entrepreneurial; role of enterprises, planning, organizing, 
staffing, controlling, corporate social responsibility; 
concept of ethical entrepreneurship and relevant laws 



870-209        ไม่นับหน่วยกติ 
                                                     (2 คำบ/สัปดำห์) 
ภำษำองักฤษหรรษำ 2 
(English for Fun II) 
ค าศัพท์  ส านวน ค าสแลง และฝึกการสนทนาในสถานการณ์
ต่าง ๆ  เช่น การน าเสนอขอ้มูล การแสดงความคิดเห็น และการ
สมัภาษณ์  ฝึกอ่านและเขียนขอ้ความและเร่ืองเพ่ือการส่ือสาร 
Vocabulary, idiom, slang and conversation in different 
situation such as presentation, opinion expression and 
interview; reading and writing messages for communication 
 
870-211       3(3-0-6) 
กำรเขียนข่ำวและกำรเขียนเชิงวำรสำรศำสตร์ 
(News Writing and Journalistic Writing) 
แนวคิด กระบวนการส่ือข่าว หลกัการเขียนข่าวและงานเขียนท่ี
เก่ียวขอ้งกบัข่าว เช่น รายงานพิเศษ บทสมัภาษณ์และสารคดี  
ฝึกปฏิบติัการเขียน จริยธรรมและกฎหมายท่ีเก่ียวขอ้ง 
Concepts, news reporting process; principles of news writing 
and journalistic writing such as scoop, interview, feature and 
documentary; practice of new writing; journalistic ethics and 
laws 
 
870-212     3(3-0-6) 
หลกักำรประชำสัมพนัธ์และกำรโฆษณำ 
(Principles of Public Relations and Advertising) 
ความหมาย ความส าคญั บทบาทและกระบวนการของการ
โฆษณาและประชาสมัพนัธ์  กลุ่มเป้าหมาย การเลือกใช้
เคร่ืองมือ และการเขียนเพื่อการโฆษณาและประชาสมัพนัธ์ 
กฎหมายและจริยธรรมท่ีเก่ียวขอ้ง 
Definition, significance, role and process of advertising and 
public relations; target groups; tool selection and writing for 
advertising and public relations; laws and ethics in public 
relations and advertising 
 
 
 
 
 
 

870-213  3(3-0-6) 
วำรสำรศำสตร์ดจิทิลั 
(Digital Journalism) 
แนวคิด หลกัการ และความเป็นมาของวารสารศาสตร์
ดิจิทลั เทคโนโลยกีารส่ือสารเพื่องานวารสารศาสตร์ดิจิทลั 
การประยกุตใ์ชข้อ้มูล การออกแบบภาพถ่ายและกราฟิก 
การเขียนเพื่องานวารสารศาสตร์ดิจิทลั การฝึกปฏิบติั 
Concepts, principles and history of digital journalism; 
communication technology for digital journalism; 
application of information; visualization and graphic 
design; writing for digital journalism; practice of digital 
journalism 
 
870-214             3(2-2-5) 
กำรผลติส่ือดจิทิลั 
(Digital Media Production) 
แนวคิดเก่ียวกบัเทคโนโลยภีาพและเสียง กระบวนการผลิต
ส่ือดิจิทัล  เคร่ืองมือและอุปกรณ์เพื่อการผลิตส่ือดิจิทัล  
การสร้างสรรคเ์น้ือหา  การออกแบบ การวางองคป์ระกอบ
สี แสง เสียง เทคนิคและศิลปะในการน าเสนอเน้ือหา  
ภาพและเสียง โปรแกรมตดัต่อเสียง ภาพวีดิโอ และภาพ
กราฟฟิกเคล่ือนไหว ฝึกปฏิบติัการผลิตส่ือดิจิทลั 
Concept of audio-visual technology; process of  digital 
media production; tools and equipments in digital media 
production; content creation; media design; color, 
lighting, sound and composition; art and techniques of 
audio-visual media presentation; computer programs for 
editing sound, video and motion graphics; practice of 
digital media production 
 
870-215   3(3-0-6) 
กำรเขียนเพ่ือกำรส่ือสำรกำรตลำด 
(Writing for Marketing Communication) 
หลกัการ กลวิธี และประเภทของงานเขียนเพื่อการส่ือสาร
การตลาด   การฝึกป ฏิบั ติ การเขี ยน  จ ริยธรรมและ
จรรยาบรรณในงานเขียนเพื่อการส่ือสารการตลาด 
Principles, techniques and types of writing for marketing 
communication;   writing practice; ethics of writing for 
marketing communication 



870-216       3(3-0-6) 
หลกักำรส่ือสำรกำรตลำด 
(Principles of Marketing Communication) 
แนวคิด หลักการของการส่ือสารการตลาด การวิเคราะห์
สภาพแวดลอ้ม เคร่ืองมือการส่ือสารการตลาด การวางแผน  
การก าหนดกลยุทธ์การส่ือสาร  การประยุกต์ใช้ส่ือและ
เคร่ืองมือในงานส่ือสารการตลาด   คุณลกัษณะและจริยธรรม
ของนกัส่ือสารการตลาด  องคก์รวชิาชีพท่ีเก่ียวขอ้ง 
Concept, principles of marketing communication;  situation  
analysis;  tools of marketing communication;  strategic 
communication and planning;  application of media and tools 
of marketing communication;  characteristics and ethics of 
marketing communicators; related  professional organizations 
 
870-220         3(3-0-6) 
ทกัษะกำรน ำเสนอ 
(Presentation Skills) 
แนวคิด ความส าคญั และรูปแบบของการน าเสนอ ขั้นตอนและ
การวางแผนการน าเสนอ การวเิคราะห์กลุ่มเป้าหมาย ทกัษะการ
แก้ไขปัญหาเฉพาะหน้าส าหรับการน าเสนอ เคร่ืองมือการ
ส่ือสารท่ีเหมาะสมส าหรับการน าเสนอ  เทคนิคการน าเสนอ
รูปแบบให ม่     ฝึ กป ฏิบั ติ การน าเสนอใน รูปแบบและ
สถานการณ์ต่าง ๆ  การประเมินผลการน าเสนอ 
Concept, importance and types of presentation; process and 
planning of presentation, analysis of target audience; problem 
solving skills for presentations; communication tools which 
appropriate for the presentation; techniques of new 
presentation model;  practice presented in the various forms 
and situations; evaluation of presentation 
 
870-221        3(3-0-6) 
หลกักำรตลำด 
(Principles of Marketing) 
แนวคิด หลกัการ และความส าคญัของการตลาด ส่วนผสมทาง
การตลาด การบริหารตน้ทุนและงบประมาณ  บญัชีและงบดุล
เบ้ืองตน้ กฎหมายและจริยธรรมท่ีเก่ียวขอ้ง 
Concept,  principle and importance of marketing; marketing 
mix;  cost and budget managements; accounting and balance 
sheet basics; related law and ethics 

870-222         3(3-0-6) 
วำรสำรศำสตร์ภำคพลเมืองและกำรเคล่ือนไหวทำงสังคม 
(Citizen Journalism and Social Movement) 
แนวคิดและความเป็นมาของวารสารศาสตร์ภาคพลเมือง 
ความส าคัญของวารสารศาสตร์ภาคพลเมืองในสังคม
ประชาธิปไตย กรณีศึกษาของวารสารศาสตร์ภาคพลเมือง
ในประเทศต่าง ๆ เทคโนโลยีการส่ือสารยุคดิจิทัลและ
ปรากฏการณ์การหลอมรวมส่ือกับการพัฒนาวารสาร
ศาสตร์ภาคพลเมือง บทบาทและผลกระทบต่อสังคมของ
วารสารศาสตร์ภาคพลเมือง จริยธรรมและการก ากบัดูแล 
Concepts and background of citizen journalism, 
importance of citizen journalism in democratic society; 
case studies of citizen journalism in various countries’ 
communications, digital communications technology and 
media convergence phenomenon with development of 
citizen journalism; role and impact on society of citizen 
journalism; ethics and governance 
 
870-223  3(3-0-6) 
กำรตลำดดจิทิลั 
(Digital Marketing) 
ความหมาย แนวคิดของการตลาดดิจิทลั  ส่วนประสมทาง
การตลาดดิจิทลั กลยทุธ์การตลาดดิจิทลั  การสร้างและส่ือ
สารตราสินคา้แบบดิจิทัล  เทคโนโลยีดิจิทัลในงานด้าน
การตลาด  เคร่ืองมือและช่องทางการตลาด กฎหมาย 
จริยธรรม และจรรยาบรรณท่ีเก่ียวขอ้ง 
Digital marketing’s concepts; digital marketing mix; 
digital marketing strategy and creating brand; digital 
technology in marketing; tools and marketing channels; 
related laws, ethics and professional ethics 
 
870-224    3(3-0-6) 
กำรส่ือสำรเพ่ือโน้มน้ำวใจ 
(Persuasive Communication) 
ทฤษฎีการส่ือสารเพ่ือโนม้นา้วใจ ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการ
โน้มน้าวใจ บทบาทและอิทธิพลของการส่ือสารในการ
สร้างและการเปล่ียนแปลงทัศนคติและพฤติกรรมของ
บุคคล จิตวิทยาการส่ือสาร และการวิเคราะห์กลุ่มเป้าหมาย 
กลยุทธ์การส่ือสารเพื่อโน้มน้าวใจ  การวิเคราะห์และการ



ออกแบบสารเพื่อการโน้มน้าวใจ กรณีศึกษาการส่ือสารเพื่อ
โนม้นา้วใจในสถานการณ์เฉพาะ 
Theories of persuasive communication; factor influencing in 
persuasion; role and influence of communication in formation 
and changes of attitude and behavior; psychology of 
communication and analysis of target groups; persuasive 
communication strategy; analysis and message design for 
persuasion; case studies of persuasive communication in  
specific situations 
 
870-225    3(1-4-4) 
กำรส่ือสำรกำรแสดง 
(Performance Communication) 
แนวคิด ประเภท และลักษณะของการส่ือสารการแสดง ฝึก
ทกัษะการแสดงและการตีบท การเขียนบทและการออกแบบ
การแสดง การคดัเลือกนักแสดง การก าหนดพ้ืนท่ีการแสดง 
การส ร้างสรรค์ฉ ากและอุป กรณ์ ป ระกอบการแสด ง  
การจัดแสง การแต่งหน้าและเคร่ืองแต่งกาย การฝึกปฏิบัติ 
การแสดง 
Concept, types and characteristics of performance 
communication; development of acting skills and script 
analysis; script writing and performance design; casting; 
scenery and properties; stage lighting design; makeup and 
costume design; practice of performance communication 
 
870-226    3(2-2-5) 
สุนทรียะในภำพถ่ำย 
(Aesthetics of Photography) 
หลกัสุนทรียศาสตร์ องค์ประกอบศิลป์ ความรู้สึกและอารมณ์ 
การจัดองค์ประกอบของภาพถ่าย การวิจารณ์และประเมิน
คุณค่าในภาพถ่าย การส่ือความหมายตามวตัถุประสงคข์องการ
ถ่ายภาพ 
Aesthetics; art composition, feeling and mood in art; 
photography composition; photography evaluation and 
critique; photographic presentation techniques 
 
 
 
 

870-301    ไม่นับหน่วยกติ 
                                                (2 คำบ/สัปดำห์) 
เตรียมสหกจิศึกษำ 1 
(Preparation for Cooperative Education I) 
แนวคิด ความส าคญัและรูปแบบสหกิจศึกษา หลกัเกณฑ์
และขั้นตอนการปฏิบัติงานสหกิจศึกษา การเตรียมความ
พร้อมก่อนปฏิบติังาน ไดแ้ก่ การเลือกสถานประกอบการ 
การเขียนจดหมายสมคัรงาน การสัมภาษณ์งาน การพฒันา
บุคลิกภาพและทักษะการส่ือสารท่ีมีประสิทธิภาพทั้ ง
ภาษาไทยและภาษาองักฤษ ความรู้พ้ืนฐานและทกัษะการ
ท างานในองคก์าร 
Concept, importance and forms of cooperative education; 
rules and process of cooperative education; preparation 
for working such as selection of a suitable workplace, 
application letter and résumé writing, job interview 
techniques, personality development and effective 
communication in Thai and English, basic knowledge and 
competency for organization 
 
870-302  3(3-0-6) 
กำรส่ือสำรพหุวฒันธรรม 
(Multicultural Communication) 
ภูมิหลังทางสังคม วฒันธรรม และอัตลักษณ์ในสังคม 
พหุวฒันธรรม โดยเฉพาะสังคมจังหวดัชายแดนภาคใต ้ 
การส่ือสารและการแลกเปล่ียนทางวฒันธรรม การสร้าง
ความสัมพันธ์และความเข้าใจอันดีระหว่างบุคคลและ
สังคมต่างว ัฒนธรรม การวิเคราะห์การเปล่ียนแปลง 
ผลกระทบ และการปรับตัวทางวัฒนธรรมท่ี เกิดจาก
ส่ือมวลชน 
Social background, culture and identity in a multicultural 
society especially in southern border provinces; 
communication and cultural exchange; building of 
relationship and understanding among people from 
different cultures and societies; analysis of change, 
impact and cultural adjustment influenced by media 
 
 
 
 



870-303   3(3-0-6) 
กำรส่ือสำรแบรนด์ 
(Brand Communication) 
หลักการ  แน ว คิด  และองค์ป ระกอบของการ ส่ื อส าร 
ตราสินคา้ การก าหนดวิสัยทศัน์ ค่านิยมหลกั ต าแหน่ง คุณค่า 
และภาพลกัษณ์ของตราสินคา้ กรณีศึกษาการส่ือสารตราสินคา้
สมยัใหม่ ฝึกปฏิบัติการส่ือสารตราสินคา้โดยบูรณาการการ
เรียนรู้กับสถานประกอบการจริง กฎหมายและจริยธรรมท่ี
เก่ียวขอ้ง 
Principle concepts  and elements of brand communication; 
vision, core value, position and image of brand; case study of 
modern brand communication; practice of brand 
communication; integrated learning with enterprises; related 
laws and ethics 
 
870-304   3(3-0-6) 
ภำษำองักฤษส ำหรับนักนิเทศศำสตร์ 
English for Communication Arts 
รูปแบบ ลกัษณะเฉพาะของภาษาองักฤษและค าศัพท์ท่ีใช้ใน
งานนิเทศศาสตร์ ฝึกการฟัง การอ่านจบัประเด็นและการเขียน
เพื่อใชใ้นการปฏิบติังานดา้นนิเทศศาสตร์ 
Patterns, characteristic of English language and technical 
terms in a field of communication arts; practice of listening, 
intensive reading and writing in operational aspects of 
communication 
 
870-305   3(3-0-6) 
กำรวจิยักำรส่ือสำร 
(Communication Research) 
แน ว คิ ด  ห ลัก ก าร  แ ล ะป ระ เภท ก ารวิ จั ย ก าร ส่ื อส าร 
กระบวนการวิจัย การออกแบบโครงร่างวิจัย ระเบียบวิธีวิจัย 
การปฏิบติัการวจิยั การเขียนและน าเสนอสู่สาธารณะ จริยธรรม
การวจิยั 
Concept, principles and approaches of communications 
research; research process; research design; methodology; 
operation of research; research report writing and 
presentation; research ethics 
 
 

870-306    3(3-0-6) 
กำรส่ือสำรเพ่ือสันตภิำพและคลีค่ลำยควำมขัดแย้ง 
(Peace and Conflict Resolution Communication) 
แนวคิดและทฤษฏีเก่ียวกบัสันติภาพ ความขดัแยง้ สันติวิธี 
และความรุนแรง หลกัการวิเคราะห์ความขดัแยง้ บทบาท
และความส าคญัของการส่ือสารในระดบัและประเภทต่าง 
ๆ ในการสร้างสันติภาพและคล่ีคลายความขัดแยง้ การ
เลือกรับ ผลิต และส่ือสารข้อมูลข่าวสารเพ่ือสันติภาพ 
หลักการ วิธีปฏิบัติ และจริยธรรมส าหรับส่ือมวลชนใน
สถานการณ์ความขดัแยง้ 
Concepts and theories of peace, conflict, peaceful means 
and violence; roles and significance of communication in 
different levels and types in peace building and conflict 
resolution; selective of exposure, produce and 
disseminate information for peace; principle, practices 
and ethics of journalism in conflict-related situations 
 
870-311  3(3-0-6) 
กำรบริหำรจดักำรองค์กรส่ือสำร 
(Management of Media Organization) 
คุณลกัษณะเฉพาะขององค์กรส่ือและองค์กรการส่ือสาร 
บทบาทและความรับผิดชอบขององค์กรการส่ือสารต่อ
สาธารณะ การบริหารและการจดัโครงสร้างองคก์รส่ือแบบ
ดั้งเดิมและองค์กรส่ือสมยัใหม่ การก าหนดนโยบายและ
แผนงาน  การจัดการท รัพยากรบุคคล การเงินและ
งบประมาณ การผลิตและการจดัจ าหน่าย และกฎหมายท่ี
เก่ียวขอ้ง  จดัการฝึกงานระยะสั้นกบัองคก์รส่ือ 
Characteristics of media organization and corporate 
communication; roles and social responsibility of media 
organization; management and organizational structure of 
traditional media and modern media organizations; 
policies and planning; human resources management; 
financial management and budgeting; manufacturing and 
distribution; related laws; short-term training in media 
organization 
 
 
 
 



870-312    3(3-0-6) 
กำรผลติรำยกำรวทิยุโทรทศัน์สมยัใหม่ 
(Modern   Broadcasting   Production) 
หลักการผลิตรายการวิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน์   
การใช้เคร่ืองมือและอุปกรณ์ ประเภทและรูปแบบรายการ  
เทคนิคการบัน ทึกภาพและเสี ยง การ เขี ยนบทรายการ
วิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน์  การเป็นผูป้ระกาศและ 
ผู ้ด าเนินรายการ  เทคนิคการผลิตและการตัดต่อรายการ
วทิยกุระจายเสียงและวทิยโุทรทศัน์สมยัใหม่ 
Principles of broadcasting production; application of 
broadcasting tools and equipments; types of broadcasting 
programs; video and audio recording techniques; script 
writing;  announcer and moderator; production techniques and 
computer program editing for modern broadcasting 
 
870-313    3(3-0-6) 
กำรวเิครำะห์พฤตกิรรมผู้บริโภค 
(Analysis of Consumer Behavior) 
แนวคิด และทฤษฎีเก่ียวกับจิตวิทยาทางการส่ือสารและ
พฤติกรรมผู ้บ ริโภค ประเภทของผู ้บ ริโภค การวิเคราะห์
พฤติกรรมผูบ้ริโภค   ปัจจยัและสถานการณ์ต่าง ๆ ท่ีมีอิทธิพล
ต่อผูบ้ริโภค  กลยทุธ์การส่ือสารท่ีท าใหเ้กิดพฤติกรรมผูบ้ริโภค
ท่ีตอ้งการ 
Concepts and theories of communication psychology and 
consumer behavior; types of consumer; analysis of consumer 
behavior; factors and circumstances influencing consumer, 
communication strategy contributing to the desired consumer 
behavior 
 
870-314   3(2-2-5) 
กำรประกอบกำรทำงสังคม 
(Social Entrepreneurship) 
แนวคิด ทฤษฎี และพฒันาการของการประกอบการทางสังคม 
บทบาทและคุณลกัษณะของผูป้ระกอบการทางสังคม รูปแบบ
และทักษะการจัดการ  องค์กรประกอบการท างสั งคม  
การวิเคราะห์ความเป็นไปไดแ้ละผลกระทบทางสังคม ระบบ
การเงินระดบัจุลภาค กรณีศึกษาของการประกอบการทางสงัคม 
Concept, theories and development of social entrepreneurship; 
role and characteristics of social entrepreneur; models of 

management and management skills; social 
entrepreneurial organizations; feasibility study and social 
impact assessment; microfinance; case study of social 
entrepreneurship 
 
870-315  3(2-2-5) 
กำรถ่ำยภำพเชิงวำรสำรศำสตร์ 
(Photojournalism) 
การผลิตภาพถ่ายเชิงวารสารศาสตร์ หลกัการถ่ายภาพข่าว
และเหตุการณ์ การคดัเลือกภาพถ่ายเพ่ือน าเสนอประเด็น
ทางสังคม การเขียนค าบรรยายประกอบภาพ การถ่ายภาพ
บุคคลประกอบบทสัมภาษณ์ การถ่ายภาพเล่าเร่ืองและ
ภาพถ่ายสารคดี การจดัการภาพถ่ายและจดัท าแฟ้มสะสม
งาน เพ่ือเผยแพร่ผ่านส่ือมวลชนและส่ือออนไลน์ บทบาท
หนา้ท่ี จริยธรรม จรรยาบรรณ และกฎหมายท่ีเก่ียวขอ้ง 
Production of photojournalism; principles of news and 
events photography; selection of photos illustrating social 
issues; photo captions writing; portrait and interviewing 
photography; photo essays and documentary 
photography; image processing files and portfolio 
distribution through mass media and online media; roles, 
ethics and related laws 
 
870-316  3(3-0-6) 
กำรวเิครำะห์สถำนกำรณ์ปัจจุบัน 
(Analysis of Current Situation) 
หลักการและกระบวนการคิดเชิงวิ เคราะห์  แนวทาง
การศึกษาเก่ียวกับสถานการณ์ปัจจุบันในระดับท้องถ่ิน 
ระดบัชาติ และนานาชาติ ทั้ งดา้นการเมือง เศรษฐกิจ และ
สังคม บทบาทของนกัส่ือสารในการวิเคราะห์สถานการณ์
ปัจจุบนั หลกัการและวิธีการวเิคราะห์สถานการณ์ในฐานะ
นักส่ือสาร ฝึกปฏิบัติการเขียนและน าเสนอบทวิเคราะห์
สถานการณ์ 
Principle and process of analytical thinking; study 
approach of current situations related to political, 
economic and social issue in different level of local, 
national and international; role of communication 
professional in analysis of current situation; principle and 
technique of current situation analysis as a role of 



communication professional; practice of writing and 
presenting situation analysis article 
 
870-317   3(2-2-5) 
กำรผลติส่ือเพ่ือกำรส่ือสำรกำรตลำด 
(Media Production for Marketing Communication) 
กระบวนการออกแบบและผลิตส่ือเพื่อการส่ือสารการตลาด  
การใชต้วัอกัษร สี องค์ประกอบศิลป์ และสารสนเทศกราฟิก 
การสร้างสรรค์ภาพถ่าย ผลทางจิตวิทยาท่ี มีต่อผู ้รับสาร 
ความสัมพนัธ์ระหวา่งความคิดสร้างสรรคแ์ละเน้ือหา หลกัการ
เขียนบท กฎหมายและจริยธรรม 
Process of media design and production for marketing 
communication; use of typography, color, art composition and 
information graphics; photography creation; psychological 
effects on audience; relations between creativity and 
messages; principles of script writing for public relations and 
advertising; laws and ethics 
 
870-318   3(3-0-6) 
กำรวำงแผนและกำรบริหำรกำรส่ือสำรกำรตลำด 
(Planning and Management of Marketing Communication 
หลักการวางแผนและบริหารงานการส่ือสารการตลาด การ
ก าหนดเป้าหมาย การวิเคราะห์และการประเมินสถานการณ์ 
การวิเคราะห์ผูบ้ริโภค สินคา้ และตลาด การก าหนดกลยุทธ์ 
การเลือกใชส่ื้อและการสร้างสรรคกิ์จกรรม การประเมินผลการ
ด าเนินงาน ฝึกปฏิบติัการวางแผน น าเสนอ และประเมินผล 
Principle of planning and management of marketing 
communication; targeting; situation analysis and assessment; 
analysis of consumers, products, and markets; strategy 
formulation; selection of media and activities; evaluation of 
performance action plan; practice of planning, presentation 
and evaluation 
 
870-321   3(3-0-6) 
กำรส่ือสำรกบักำรเมือง 
(Communication and Politics) 
แนวคิดการส่ือสารทางการเมือง ระบบการเมืองและอิทธิพล
ทางการเมืองท่ีมีต่อส่ือมวลชน อิทธิพลของส่ือมวลชนและส่ือ
ใหม่ท่ีมีต่อทศันคติ ความเช่ือ ปฏิสัมพนัธ์ทางสังคม และการมี

ส่วนร่วมทางการเมืองของประชาชน พ้ืนท่ีสาธารณะและ
สิทธิพลเมืองในการส่ือสารทางการเมือง วาทกรรมทาง
การเมืองในส่ือมวลชน การส่ือสารทางการเมืองต่อการ
เป ล่ียนแปลงสังคม และการจัดวาระทางสังคมเพื่ อ
ประโยชน์สาธารณะ 
Concept of political communication; political system and 
influence of politics on mass media; influence of mass 
media and new media on attitudes, beliefs, social 
interaction, and public participation in politics; public 
sphere and civil rights in political communication; 
political discourse in media; political communication and 
social change; agenda setting for public interests 
 
870-322  3(3-0-6) 
ทุนทำงสังคมเพ่ือธุรกจิและวสิำหกจิชุมชน 
Social Capital to Business and Community Enterprise 
แนวคิด  ประเภท และ โครงสร้างของทุนทางสังคม ปัจจยั
ท่ีมีอิทธิพลต่อระบบทุนทางสังคม การบริหารจดัการทุน
ทางสังคมเพ่ือธุรกิจและวิสาหกิจชุมชน ภาคีการพัฒนา 
และการสร้างเครือข่ายทุนทางสงัคม 
Concept, types and structure of social capital; factors 
influencing the system of social capital; social capital 
management for business and community; partnership in 
social development and social capital network building 
 
870-323  3(3-0-6) 
หลกักำรจดักำรและกำรประกอบกำรด้ำนกำรส่ือสำร 
(Principles of Management and Entrepreneurial 
Communication) 
แนวคิดและหลักการ เก่ี ยวกับ การจัดการและการ
ประกอบการดา้นการส่ือสาร รูปแบบและประเภทของการ
ประกอบการด้านการส่ือสาร ปัจจัยแวดลอ้มภายในและ
ภายนอกท่ีมีอิทธิพลต่อการประกอบการด้านการส่ือสาร 
การจัดท าแผนการประกอบการ การจัดการทรัพยากร
มนุษย ์การจดัหาและจดัการงบประมาณ การประเมินผล 
Concepts and principles of management and 
entrepreneurial communication; forms and types of 
entrepreneurial communication; internal and external 
factors affecting entrepreneurial communication; 



planning; human resource management; procurement and 
budget management; evaluation 
 
870-324   3(3-0-6) 
กำรบริหำรงำนลูกค้ำสัมพนัธ์ 
(Customer Relationship Management) 
แนวคิด และความส าคัญของการบริหารงานลูกค้าสัมพันธ์ 
รูปแบบการสร้างความสัมพันธ์กับลูกค้า การวางแผนและ
กระบวนการบริหารงานลูกคา้สัมพนัธ์ เคร่ืองมือการส่ือสาร
การตลาดเพ่ือสร้างความสมัพนัธ์กบัลูกคา้ ฐานขอ้มูลลูกคา้ การ
ประเมินผลการด าเนินงานลูกคา้สมัพนัธ์ 
Concept and importance of customer relationship 
management; approaches of  customer relationship building; 
planning and management process of customer relationship; 
marketing communication tools for customer relationship 
building; database of customer; evaluation of customer 
relationship management 
 
870-325   3(2-2-5) 
กำรผลติภำพยนตร์ส้ันและสำรคดี 
(Short film and Documentary) 
ประเภทและโครงสร้างของภาพยนตร์สั้นและสารคดี การเขียน
บท การถ่ายภาพและมุมกลอ้ง การถ่ายท า การตดัต่อและการ
ล าดบัภาพ ศัพท์เทคนิคท่ีเก่ียวขอ้ง การผลิตภาพยนตร์สั้นและ
สารคดี 
Forms and structure of short film and documentary; script 
writing; photography and camera movement techniques; 
filming; editing; technical terms related production; short film 
and documentary production 
 
870-326    3(3-0-6) 
กำรส่ือสำรกำรตลำดระหว่ำงประเทศ 
(International Marketing Communication) 
การวางแผนการส่ือสารการตลาดระหว่างประเทศ การศึกษา
และวิเคราะห์ความตอ้งการและวฒันธรรมของผูบ้ริโภค ปัจจยั
ท่ีมีอิทธิพลต่อการตลาดและการส่ือสารการตลาดระหว่าง
ประเทศ เช่น เศรษฐกิจ การเมือง กฎหมาย และข้อตกลง
เก่ียวกบัการคา้ เทคโนโลยกีารส่ือสารและส่ือใหม่ในยคุดิจิทลัท่ี
มีผลต่อการส่ือสารระหวา่งประเทศ 

Planning of international marketing communication; 
study and analysis of needs and culture of consumer; 
influencing factors on international marketing and 
marketing communication such as economics, politics, 
laws and trade agreements; communication technology 
and new media in the digital age affecting international 
marketing communication 
 
870-327  3(2-2-5) 
ส่ือจนิตคดแีละบันเทงิคดศึีกษำ 
(Imaginative Media and Entertainment 
Communication Studies) 
แนวคิด  ทฤษฎี ส่ือ จินตคดีและบัน เทิ งคดี  ความคิด
สร้างสรรคแ์ละจินตนาการในส่ือของไทยและต่างประเทศ 
ปัจจยัทางเศรษฐกิจ สงัคมและวฒันธรรมท่ีมีผลต่อจิตวทิยา
ผูรั้บสาร แนวโน้มอุตสาหกรรมส่ือจินตคดีและบนัเทิงคดี
ในอนาคต  ฝึกปฏิบติัผลิตส่ือ 
จินตคดีและบนัเทิงคดี 
Concepts and theories of imaginative media and 
entertainment communication; creativity and imagination 
in Thai and international media; socio-economic and 
cultural factors affecting psychology of audience; trends 
of imaginative and entertainment media industry; practice 
of imaginative and entertainment media production 
 
870-328   3(3-0-6) 
กำรส่ือสำรสุขภำพ 
(Health Communication) 
แนวคิดและทฤษฎีการส่ือสารสุขภาพ  การวิเคราะห์
สถานการณ์ดา้นสุขภาพ อิทธิพลของความเช่ือ วฒันธรรม 
ความเป็นอยู่ท่ีมีต่อประเด็นดา้นสุขภาพ ความส าคญัและ
บทบาทของนักส่ือสารสุขภาพ  การวางแผนและการ
ออกแบบกระบวนการส่ือสารสุขภาพ 
Concepts and theories of health communication; health 
situation analysis; influences of belief, culture and 
lifestyle on health; importance and role of health 
communicator; health communication planning and 
practice 
 



870-329    3(3-0-6) 
กำรบริหำรจดักำรส่ือกระจำยเสียงและภำพสมยัใหม่ 
(Modern   Broadcasting   Administration) 
โค ร งส ร้ า ง แ ล ะ คุ ณ ลั ก ษ ณ ะ เฉ พ าะ ข อ งอ งค์ ก ร ส่ื อ
วิทยกุระจายเสียงและวิทยุโทรทศัน์สมยัใหม่ หลกัการบริหาร
จดัการ การก าหนดนโยบายและแผนงาน การจดัการทรัพยากร
บุคคล  การเงินและงบประมาณ การวางผงั การผลิตและการ
เผยแพร่ บทบาทและความรับผิดชอบต่อสาธารณะ และ
กฎหมายท่ีเก่ียวขอ้ง 
Structure and characteristics of modern broadcasting 
organization; principle of administration; policy and plan; 
human resources management; finance and budgets; program 
schedule; program production and broadcasting; media roles 
and social responsibility; related laws 
 
870-401   ไม่นบัหน่วยกติ 
                                                 (2 คำบ/สัปดำห์) 
เตรียมสหกจิศึกษำ 2 
(Preparation for Cooperative Education II) 
การเตรียมความพร้อมทั้งในดา้นความรู้และทกัษะทางวิชาชีพ
ในสายงานด้านนิเทศศาสตร์   จรรยาบรรณทางวิชาชีพ แนว
ทางการจัดท าและน าเสนอโครงงาน การรายงานผลการ
ปฏิบติังาน การประเมินผลการปฏิบติังาน 
Preparation of knowledge and professional skills in 
communication; professional ethics; project proposal and 
performance report; job performance evaluation 
 
870-402   6(0-36-0) 
สหกจิศึกษำ 
(Cooperative Education) 
การปฏิบติังานจริงทางดา้นนิเทศศาสตร์ ณ สถานประกอบการ 
ภายใตก้ารดูแลและแนะน าของอาจารยท่ี์ปรึกษาสหกิจศึกษา 
และท่ีปรึกษาจากสถานประกอบการ การรายงาน/การน าเสนอ
ผลส าเร็จโครงงานสหกิจศึกษา  
ทั้ งน้ี นักศึกษาจะต้องผ่านการเรียนวิชาเตรียมสหกิจศึกษา 1 
และ 2  *** ตอ้งผ่านรายวิชาครบถว้นตามท่ีหลกัสูตรก าหนด
และตอ้งมีผลการเรียนเฉล่ียสะสม ณ ชั้นปีท่ี 3 ภาคการเรียนท่ี 2 
ไม่ต ่ากวา่ 2.00 

Practice work experience in communication arts, under 
supervision of cooperative education advisor, job 
supervisor, mentor or employer; job report, project report 
and presentation 
 
870-403  3(3-0-6) 
กำรส่ือสำรเพ่ือกำรเปลีย่นแปลงทำงสังคม 
(Communication for Social Change) 
แนวคิดและทฤษฎีการส่ือสารกับการเปล่ียนแปลงสังคม 
ความสัมพนัธ์ของการส่ือสาร ระบบสังคม พฤติกรรมทาง
สังคมและมวลชน ผลกระทบของการเป ล่ียนแปลง 
บทบาทของการส่ือสาร และเทคโนโลยีสารสนเทศกบัการ
เปล่ียนแปลงทางสังคมและวฒันธรรม แนวคิดการตลาด
เพ่ือสังคม ฝึกปฏิบัติโครงการเก่ียวกบัการส่ือสารเพ่ือการ
เปล่ียนแปลงทางสงัคม 
Concepts and theories of communication for social 
change; relations of communication, social system, social 
and mass behaviors; effect of change, roles of 
communication and technology for social and cultural 
change; concepts of social marketing; project practice 
related to communication for social change 
 
870-411  3(3-0-6) 
สัมมนำกำรส่ือสำร 
Seminar in Communication 
การวิเคราะห์ประเด็นท่ีเก่ียวข้องกับการส่ือสารมวลชน 
ท่ีส่งผลกระทบต่อสังคม การจดัสัมมนา และการน าเสนอ
ข้อ มูล สู่สาธารณะ วิ ธีการส่ือสารเพ่ื อแสวงหาการ
สนับสนุนและการมีส่วนร่วมของประชาชนในการแกไ้ข
ปัญหาสงัคม 
Analysis of issues in mass communication and their 
social effects; organizing a seminar and presentation of 
information to the public; means of communication to 
encourage public participation in social solutions 
 
 
 
 
 



870-412   3(1-4-4) 
ฝึกปฏิบัตกิำรวำรสำรศำสตร์ดจิทิลั 
(Practice of Digital Journalism) 
การสร้างสรรค์ และผลิตงานด้านวารสารศาสตร์ดิ จิทัล  
การน าเสนอสู่สาธารณะ 
Practice of creation and production for digital journalism; 
presentation to the public 
 
870-413   3(3-0-6) 
สัมมนำกำรส่ือสำรกำรตลำด 
(Seminar in Marketing Communication) 
การวิเคราะห์ประเด็นท่ีเก่ียวข้องกับการส่ือสารการตลาดท่ี
ส่งผลกระทบต่อธุรกิจในชุมชน สังคม การอภิปรายเก่ียวกับ
ประเด็นการเปล่ียนแปลงทางสังคม การเปล่ียนแปลงของ
เทคโนโลยี ท่ีส่งต่อการด าเนินงานด้านการส่ือสารการตลาด  
การจดัสมัมนา การน าเสนอขอ้มูลสู่สาธารณะ 
Analysis of issues in marketing communication, business 
community and their social effects; discussion on issues 
related to social changes; technology changes forwarding 
marketing communication operations; organizing a seminar; 
presentation of information to public 
 
870-414   3(1-4-4) 
ฝึกปฏิบัตกิำรส่ือสำรกำรตลำด 
(Practice of Marketing Communication) 
การฝึกปฏิบติัการดา้นการส่ือสารการตลาดประเภทต่าง ๆ 
Practice of marketing communications in various forms 
 
870-420   3(3-0-6) 
ส่ือกบัควำมรุนแรง 
(Media and Violence) 
นิยามและประเภทของความรุนแรง ความขัดแยง้และความ
รุนแรง ความสัมพันธ์ระหว่างความรุนแรง ส่ือมวลชนและ
สังคมประชาธิปไตย บทบาทของส่ือในการสร้างและก าหนด
กรอบความเข้าใจของสาธารณะเก่ียวกับความรุนแรง การ
น าเสนอภาพตัวแทนของความรุนแรงและการก่อการร้าย 
ผลกระทบของความรุนแรงในส่ือมวลชนต่อปัจเจกบุคคล กลุ่ม
คนและสังคม ความรุนแรงกบัความกลวั ตรรกะและขอ้จ ากัด
ของส่ือมวลชนในการน าเสนอสารในบริบทความรุนแรง 

Definition and type of violence; conflict and violence; 
relations among violence, media and democratic society; 
roles of media in setting and framing public 
understanding in terms of violence; media representation 
of violence and terrorism; effects of violence portrayed in 
media on individual, group and society; violence and 
fear; logic and constraints of media in the context of 
violence 
 
870-421  3(2-2-5) 
กำรส่ือข่ำวประเดน็เฉพำะ 
(Specialized News Reporting) 
แนวคิดและความส าคญัของการรายงานข่าวประเด็นเฉพาะ
ในส่ือมวลชน หลกัและเทคนิคเฉพาะของการรายงานข่าว
ประเด็น ฝึกปฏิบัติการรายงานประเด็นเฉพาะ เช่น ข่าว
ส่ิงแวดลอ้ม ข่าวสาธารณสุข ข่าวภยัพิบติั ข่าวกระบวนการ
ยติุธรรม 
Concept and importance of reporting on specific issues in 
media; principles and specific techniques in various 
issues;  practicing on specific report such as 
environmental news,  health news, disasters, justice news 
 
870-422    3(2-2-5) 
นวตักรรมกำรส่ือสำรกำรตลำด 
(Innovative Marketing Communication) 
แนวคิด หลกัการ และประเภทของนวตักรรม กระบวนการ
สร้างสรรค์นวตักรรม กลยุทธ์การบริหารและการจดัการ
นวตักรรม การประยุกต์ใชน้วตักรรมมาใช้ในการส่ือสาร
ก ารตล าด ใน ด้ าน ต่ าง  ๆ  ได้ แ ก่  ผ ลิ ต ภัณ ฑ์  ต ล าด 
กระบวนการ กลยุทธ์ และพฤติกรรม การประเมินผลการ
สร้างสรรค์และการใช้นวัตกรรม กรณี ศึกษา การฝึก
ปฏิบติัการสร้างสรรคแ์ละการใชน้วตักรรม 
Concept and principles of innovation; innovation process; 
strategic and innovation management; innovative 
applications in marketing communication approaches 
such as products, market, process, strategies and 
behavior; evaluation of creativity and innovation in 
marketing communication; case studies; creative and 
innovative exercises 



870-423    3(2-2-5) 
กำรรำยงำนข่ำวสืบสวนสอบสวน 
(Investigative   Reporting) 
แนวคิดและหลักปฏิบัติการรายงานข่าวสืบสวนสอบสวน 
คุณลักษณะของผูส่ื้อข่าวสืบสวนสอบสวน การค้นพบและ
สร้างสรรค์ประเด็น  การสัมภาษณ์  การวิจัยเพ่ืองานข่าว 
แหล่งข้อมูลและสารสนเทศเพ่ือการรายงานข่าวสืบสวน
สอบสวนการฝึกปฏิบัติการรายงานข่าวสืบสวนสอบสวน 
กฎหมายและจริยธรรมท่ีเก่ียวขอ้ง 
Concepts and practices of investigative reporting; 
characteristic of investigative reporter; finding and creative 
issues; interview; research for investigative reporting; 
resources and information for reporting investigative; practice 
of investigative reporting; related law and ethics 


